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• Vi tillverkar etiketter för bland annat:
• Proctor & Gamble
• Rieber & Søn
• Dairy Crest
• Sara Lee
• Tulip
• Coop
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• Coop
• Arla
• Velux
• Ahold
• Silvo
• …



• Dansk etikett-gruppe
• Två tryckerier i Danmark
• Två tryckerier i Storbritannien
• Ett tryckeri i Nederländerna
• Ett tryckeri i Tyskland
• 250 mycket erfarna anställda!
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• Omsättning på 47 miljoner euro

• Alla möjligheter
• Offset
• UV-Flexo
• Boktryck
• Digitaltryck



InnanInnan 20052005 KlimaxKlimax A/S A/S –– GrafikaffärGrafikaffär ii SkovlundeSkovlunde ochoch VejleVejle ((DanmarkDanmark))

20052005 KlimaxKlimax, Ad Label , Ad Label ochoch Duet Pack Duet Pack slåsslås sammansamman

–– omstruktureringomstrukturering ochoch grupperinggruppering frånfrån fem till fem till tvåtvå grafikverksamhetergrafikverksamheter

20062006 RegistreradeRegistrerade påpå Dansk AMP (Dansk AMP (SmalcapSmalcap))

20062006 FörvärvFörvärv avav LPS Labels LPS Labels –– StorbritannienStorbritannien

4

20062006 FörvärvFörvärv avav LPS Labels LPS Labels –– StorbritannienStorbritannien

FörvärvFörvärv avav Etiflex Etiflex –– NederländernaNederländerna

20082008 FörvärvFörvärv avav StampitionStampition Labels Labels –– StorbritannienStorbritannien

20092009 RegistreradeRegistrerade påpå AktietorgetAktietorget

FörvärvFörvärv avav EtiktrykEtiktryk –– DanmarkDanmark

FörvärvFörvärv avav InterketInterket –– DanmarkDanmark

FörvärvFörvärv avav WäschWäsch –– TysklandTyskland



Källa: 2008 AWA/Finat



• Den europeiska marknaden för självhäftande etiketter står för 33 % av den 
globala efterfrågan (5,3 miljarder M2 2008) och är den dominerande och 
växande tekniken för all produktdekoration.
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• Den europeiska marknaden – livsmedel, detaljhandel, hälso- och
skönhetsprodukter och “UTS” nästan 60 % volym
– stor variation i segment "återhämtningsförmåga"
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Etiketter för skönhets- och hälsoprodukter
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• Den övergripande efterfrågan på etiketter påverkas direkt av det ekonomiska 
klimatet!

Källa: AWA/Finat
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-- Mogen Mogen marknadmarknad

-- HögHög nivånivå påpå marknadspenetreringmarknadspenetrering ii EuropaEuropa

-- ""HushållsanpassadeHushållsanpassade""

-- MångaMånga småsmå ochoch mellanstoramellanstora konkurrenterkonkurrenter

-- KundunderlagKundunderlag
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-- KundunderlagKundunderlag

-- VäxandeVäxande genomgenom sammanslagningarsammanslagningar ochoch förvärvförvärv

-- GeografisktGeografiskt störrestörre spridningspridning

-- MycketMycket kompetentakompetenta ochoch kvalificeradekvalificerade köpareköpare

-- KräverKräver "mental" "mental" närhetnärhet till till allaalla aktivaaktiva enheterenheter



-- Service "Total Service "Total pålitlighetpålitlighet""

- Integration med kund

- information

- tillgång

- Snabb respons och leverans

- Platt organisation

- "Lokal" europeisk närvaro – och expanderande...

-- KostnaderKostnader ""BästBäst ii klassklass""
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-- KostnaderKostnader ""BästBäst ii klassklass""

- Produktionsbas

- Förmågor

- Köpkraft

- Lågkostnadstänkande

-- KvalitetKvalitet "Den "Den bästabästa produktenprodukten förför uppgiftenuppgiften""

- Omfattande tester

- Support på plats

- Konsekvent prestanda



-- BästBäst ii serviceservice

--PålitlighetPålitlighet påpå 99,9 %99,9 %

--FlexibilitetFlexibilitet påpå 85 %85 %

--Order till Order till leveransleverans inominom fem fem arbetsdagararbetsdagar

-- BästBäst ii kvalitetkvalitet
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-- BästBäst ii kvalitetkvalitet

--BättreBättre änän 99,5 % (R&A 99,5 % (R&A mindremindre änän 0,5 % 0,5 % avav försäljningförsäljning))

--IntegreradIntegrerad leveranskedjaleveranskedja

-- ""RättRätt prispris""

--UtvärderaUtvärdera ochoch förbättraförbättra alltidalltid effektiviteteneffektiviteten

--LetaLeta alltidalltid efterefter alternativaalternativa lösningarlösningar

--InnovativaInnovativa material material ochoch processerprocesser



AlltAllt vi vi görgör måstemåste ha ha ettett värdevärde förför våravåra kunderkunder, , 

våravåra anställdaanställda ellereller våravåra delägaredelägare
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våravåra anställdaanställda ellereller våravåra delägaredelägare

–– annarsannars görgör vi vi detdet inteinte!!



• Vi hjälper våra kunder att förbättra sin affärsverksamhet tack vare:
- Gedigen förståelse för de exakta kraven
- Snabba leveranser
- Integrerad lagerstyrning
- Proaktiva lösningar
- Reducerat lager och åldrande
- Konstant arbeta för att minska kostnader
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- Konstant arbeta för att minska kostnader
- Platt organisation
- Snabba svar



""KlimaxKlimax ärär detdet logiskalogiska valet valet somsom din din leverantörleverantör

avav etiketteretiketter, , flexiblaflexibla förpackningarförpackningar ochoch

fulltfullt integreradeintegrerade lösningarlösningar""
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fulltfullt integreradeintegrerade lösningarlösningar""

–– eftersomeftersom vi vi skaparskapar äktaäkta ochoch kontinuerligtkontinuerligt värdevärde

förför våravåra kunderkunder!!



x miljoner euro 2004 2005 2006 2007 2008

Omsättning 0 14,7 19,1 29,1 34,2

Bruttoresultat 0,1 0,5 1,4 1,0 1,9

Eget kapital 1,2 3,2 5,6 6,4 7,6
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Eget kapital 1,2 3,2 5,6 6,4 7,6

Pengaflöde från drift 0,0 0,6 1,0 2,0 1,4

Internvärde per 

aktie 2,3 1,9 2,8 3,2 3,8

Avkastningsprocent 0,2 0,3 0,5 0,4 0,8

Antal anställda 0 72 94 144 197
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För mer information, kontakta:
Klimax A/S

Bent Hestehauge
E-post: Bent.Hestehauge@Klimax.dk


